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Organizing scent design as a research context 

Christophe Laudamiel in the Dreamair studio, project partner, SNF Wissensduft,  
http://p3.snf.ch/Project-132215  



The sense of smell in culture, business and society 
as a field of interdisciplinary collaboration at Bern 

!  Organizing scent design: processes of scent development 

!  Smelling & organizing: The role of the sense of smell for organizing 

!  Management effectiveness and olfaction: Olfactory strategies at 
the workplace 

!  Scent culture: olfaction & art 

!  The sense of smell & urban life: Bern Urban Scent Walk and beyond 
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Sight: Color stimuli vary in wavelength and intensity; Sound: Tones vary in 
frequency and loudness; Olfaction: the dimensions and physical 
boundaries of the olfactory stimulus space are not known. !

Bushdid, C., Magnasco, M. O., Vosshall, L. B., & Keller, A. (2014). Humans Can Discriminate More than 1 
Trillion Olfactory Stimuli. Science, 343(6177), 1370–1372. Johann Amos Comenius (1592-1670): 
„Sensus externi et interni“, aus:  „Orbis sensualium pictus“, Holzschnitt, 1658. 



”The sense of smell long remained 
the most enigmatic of our senses“. 

The Nobel Prize in Physiology or Medicine 2004 was awarded jointly to Richard 
Axel and Linda B. Buck "for their discoveries of odorant receptors and the 
organization of the olfactory system“. 



Man erkennt sie leichter, als 
man sie charakterisieren kann. 

Bushdid, C., Magnasco, M. O., Vosshall, L. B., & Keller, A. (2014). Humans Can Discriminate 
More than 1 Trillion Olfactory Stimuli. Science, 343(6177), 1370–1372. LeGuérer, A. (1992). 
Die Macht der Gerüche: eine Philosophie der Nase. (W. Krege, Trans.). Stuttgart: Klett-Cotta. 

Humans can discriminate more 
than 1 billion olfactory stimuli.  



Die soziale Frage ist nicht nur eine 

ethische, sondern auch eine Nasenfrage. 

Simmel, G. (1997). Sociology of the senses. In D. Frisby & M. Featherstone (Eds.), 
Simmel on Culture: Selected Writings (pp. 109–120). London; Thousand Oaks, Calif.: 
Sage Publications. 



Das Thema der Kulturwissenschaften lautet 
also: Making the air conditions explicit! 

Sloterdijk, Peter. 2004. Sphären, Bd. 3. Schäume. Frankfurt/M.: Suhrkamp, p. 168  



Atmosphäre ist der Geruch, der von einem Menschen ausgeht. 

Tellenbach, H. 1968. Geschmack und Atmosphäre. Salzburg: Ott Müller Verlag. 



Gerüche machen es möglich, Orte zu identifizieren und sich 
mit Orten zu identifizieren. 

Gernot Böhme: 
http://www.csj.org.uk/gallery/galleries/SantiagodeCompostela/SDCB/sdcb401.jpg  



Stadtluft macht frei! 

Der Ausspruch „Stadtluft macht frei nach Jahr und Tag“ umschreibt einen Rechtsgrundsatz im Mittelalter. 
Aus Siedlungen rund um Burgen und Klöster, die etwa ab dem 11. Jahrhundert von freigekauften Leibeigenen und anderen Angehörigen des 
3. Standes gegründet wurden, entstanden neben den alten römischen oder auch germanischen Gründungen weitere Städte. Dabei setzten 
sich immer mehr Leibeigene in die Städte ab, wo sie für ihre Grundherren zumeist unauffindbar waren. 



“Amphitheater von Latrinen” 
(Quelle von 1782) 

Corbin, A. (1988). Pesthauch und Blütenduft: eine Geschichte des Geruchs. Frankfurt 
am Main: Fischer. 

“Zentrum des Gestanks”  
(Quelle von 1797) 

Geographie der städtischen 
Gestanksabsonderungen”  
(Quelle von 1789) 



Eine Stadt ohne Geruch ist wie ein Mensch ohne Charakter. 

Böhme, Gernot. 2006. Architektur und Atmosphäre. München: Fink, S. 129. 



Mădălina Diaconu: Sensorisches Labor Wien -  
Urbane Haptik- und Geruchsforschung.  

http://www.red-blog.at/en/2012/04/vienna-a-city-for-all-the-senses/  



Multisensory bus shelter ad smells of baked potatoes.  



...multiplying the sensory channels through 
which the 'buy me!' message is communicated enhances the likelihood of 
the message being registered and acted upon by the customer...  

Howes, D. 2004. HYPERESTHESIA, or, The Sensual Logic of Late Capitalism. In D. 
Howes (Ed.), Empire of the senses: 281–302. Oxford; New York: Berg, p. 288. 

Everything	
  seems	
  designed	
  to	
  create	
  a	
  state	
  

of	
  hyperesthesia	
  in	
  the	
  shopper	
  



Rehmann, Jasmin, Lucas Heusser, and Aloise Beniamino. 2014. “Betriebswirtschaftliche 
Nasenforschung: Facetten Der Olfaktorischen Dimension in Organisationen. Wissenschaftliches 
Praxisprojekt 1 & 2”. Master in Business Administration, Bern: Berner Fachhochschule. 



Rehmann, Jasmin, Lucas Heusser, and Aloise Beniamino. 2014. “Betriebswirtschaftliche 
Nasenforschung: Facetten Der Olfaktorischen Dimension in Organisationen. Wissenschaftliches 
Praxisprojekt 1 & 2”. Master in Business Administration, Bern: Berner Fachhochschule. 



Kate McLean: Argyll Street, Sketch Map, 2011. www.sensorymaps.com  



Thinking of smell as a visual: Axes of interest: 
location, range, intensity & direction 

Kate McLean: The art of smell mapping, www.sensorymaps.com  



Kate McLean 2012 Smell Symbol Design. Digital. 
www.sensorymaps.com  



Kate McLean: Smellmap: Amsterdam, 2014, www.sensorymaps.com  



What smells do you associate with Los Angeles?  
This survey asks you to consider Los Angeles as a “scentscape”.  
What smells do you associate with various LA neighborhoods?  

Brian Goeltzenleuchter: Sillage. Santa Monica Museum of Art: 28 June 2014, 
www.bgprojects.com  



Brian Goeltzenleuchter: Sillage. Santa Monica Museum of Art: 
28 June 2014, www.bgprojects.com  



www.scentculture.ch  



Bern Urban Scent Walk, Biennale Bern 2014, photo by Loulou D’Aki.  


